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SISSEJUHATUS

Uurimust6d eesmirk on anda pdgus iilevaade reklaamidest Tallinna vanalinnas II
maailmasdja eelsel perioodil ning vorrelda seda valitud aastatega kéesolevast sajandist ja

analiiiisida materjali valgusreklaami kontekstis.

Soovin bakalaureusetodga juhtida tdhelepanu sellele, kui suurel maéadral mojutavad
vélireklaamid konkreetse ajaperioodi linnapilti, kuidas toodete ja teenuste reklaamimine on
Tallinna vanalinnas ldbi aja muutunud ning mis faktorid seda on mdjutanud. T66 iiks
viljunditest on muuhulgas lithidalt analiiiisida seda, millised reklaamitiiiibid ja -vormid Tallinna

vanalinnas kasutamiseks on kdige sobivamad.

Uurimustdd kdige mahukama osana tootasin 1dabi kokku ligi 800 reklaamitaotlust. Neist
umbes poole moodustasid Tallinna Linnaarhiivis sdilitatavad reklaamitaotlused aastatest
1921-1940, millele lisandusid Tallinna Linnaplaneerimise Ameti muinsuskaitse! osakonna
juures tegutseva reklaamikomisjoni protokollides sisalduvad taotlused aastatest 2003 ja 2023.
Libi tootatud info sisestasin tabelisse, mis voimaldab teha andmete pdhjal kergesti erinevaid
iildistusi ja vordlusi. Ulejdsinud peatiikid keskenduvad reklaamide tiipoloogiale ja

reglementeerimisele.

Reklaamkirjad, -sildid, -tahvlid on tihti visuaalselt viga domineerivad ning need moodustavad
olulise osa linnapildi tervikust. Tundub, nagu suhtutaks vélireklaamidesse kui véga ajutisse ja
ebaolulisse nihtusesse. Mdeldes aga reklaami kui ndhtuse peale iildisemalt, on see olnud
vanalinna lahutamatu osa juba keskajast ning védrib seetdttu kindlasti pohjalikumat

késitlemist.

Keskendumine Tallinna vanalinnale on pdhjendatud ennekdike sellepérast, et Eesti tuntuima
muinsuskaitseala ja vanima linnasiidame kohta on kdige rohkem arhiivimaterjale, raamatuid
ning fotosid — suurem valim loob iihtlasi aga eeldused pohjalikumaks analiiiisiks. Lisaks on
UNESCO maailmapirandi nimistus olev vanalinn Eesti ja Tallinna jaoks alati olnud olulise
tahtsusega linna tutvustamise ja turismi aspektist, mistottu on tdnavaruumi ilme eriti suure

kaaluga.

Materjalide ldbitootamise kéigus selgus, et sellisel kujul reklaamidele keskenduvaid
uurimistdid ei ole Eestis varasemalt tehtud. Reklaame puudutav kirjandus keskendub

peamiselt erinevatele turundamise viisidele, reklaamikampaaniate koostamisele ja

! Kuni aastani 2016 Tallinna Kultuuriviirtuste Amet.



reklaamipsiihholoogiale. Aastal 2016 on Tallinna Linnaplaneerimise ameti tellimusel tehtud
iilevaade Tallinna vanalinna ténavate ajalooliste ja sdilinud vdikevormide ja detailide kohta,

kus iihe osana on kisitletud ka reklaame.?

Tallinna vanalinna &rikeskkonna kirjeldamisel on aluseks ,,Tallinna vanalinna jitkusuutlik
areng ja eksponeerimine* Idpparuanne ja asjakohased Muinsuskaitseameti arhiivi sdilikud.
Reklaamide rolli linnapildi kujundamisel aitavad avada erinevad ajalehe- ja
ajakirjandusvéljaanded, sotsiaalmeedia, suureks abiks on Tallinna Linnaarhiivis leiduvad
sdilikud, mis sisaldavad vanalinna hoonete ehitusprojekte ja  linnachitusosakonna
kirjavahetusi reklaamide teemal, sh jooniseid. Regulatsioone kisitlev osa t6dst toetub
erinevatele endisaegsetele ja tdnapdevastele digusaktidele, kehtivate regulatsioonide osas
konsulteerisin Urve Arukaevuga Tallinna Linnaplaneerimise Ameti muinsuskatise osakonnast,
kes on todtanud pikalt reklaami ja teabekandjate peaspetsialistina. Uurimuse tulemusena
analliisin ka vanalinna tinapédevast ilmet vilireklaami vaatepunktist, annan hinnangu

kehtivatele regulatsioonidele ja teen vajadusel tdiendavaid soovitusi.

Reklaamide tlipoloogia koostamisel ldahtusin ldbi todtatud materjalidest ning kuigi 1abi
vaadatud taotluste hulk oli suur, péarinevad need siiski reklaamide ajaloo mdistes vaid mdnest
lihikesest ajaperioodist. Seda tuleb antud t60s médratletud reklaamitiilipide puhul arvesse

votta.

2 Tallinna vanalinna tinavate ajalooliste (ja siilinud) vdikevormide ja detailide iilevaade. Koostaja: Maskaron
OU, 2016. Dokument Tallinna Linnaplaneerimise ameti muinsuskaitse osakonna valduses.

6



1. TALLINNA VANALINNA TAHTSUS ARIKESKKONNANA

Ilma teenuste ja toodete pakkumiseta puuduks vajadus ka nende reklaamiks. Seepédrast on
tausta loomiseks oluline késitleda lithidalt seda, milline on dritegevuse roll Tallinna
vanalinnas erinevatel aegadel olnud. Kéesolevas peatiikis toodud iilevaade tugineb suures osas
1960. aastatel koostatud uuringule vanalinna hoonete kasutusviiside kohta aastail 1785-1913°

ning uuringu “Tallinna vanalinna jitkusuutlik areng ja eksponeerimine” 13pparuandele.*

On {ildteada, et keskajast alates olid vanalinna all-linnas valdavalt kaupmeeste-kasitodliste
ariruumide ja laokorrustega elamud, lisaks abihooned, aidad jms. All-linn on keskajast saati
olnud aktiivne &ritsemise piirkond, kus on pakutud kdiksugu kaupu ja teenuseid. Toompea,
kus asusid Riiiitelkonna ja riigivdimu teostamisega seotud halduskeskus ning aadlike
linnaresidentsid, on olnud funktsionaalselt erinev piirkond ning seal pole dritegevus sedavord

suurt rolli minginud.’

Kuigi kauplemine oli Tallinna vanalinnaga mingil kujul alati kaasas kédinud, hoogustus see
eriti 19. sajandil. 1843. aastal tegutses vanalinna piirides teadaolevalt 146 érilist asutust, kuid
dride arv kasvas kiiresti. Juba enne sajandi 10ppu oli erinevate dride arv tdusnud
kaheksasajani. 1913. aastal tegutses Tallina vanalinnas {ile tuhande erineva kaupu ning
teenuseid pakkuva ettevotte, mis kdik tahtsid end tarbijatele nihtavaks teha.® Kaupluste
spetsialiseerumine ja tihedus oli vanalinnas vdga suur. Samas oligi viikepoodide tihe
vorgustik  kogu linna peamine sisseostude tegemise koht ja ainuke piisiv n-o
kaubanduskeskus, mida tdiendasid turud. Tulenevalt tolleaegsest to0stuslikust iihiskonnast on

teenindussfaéri vorreldes tinapdevaga keeruline kaubandusest ja tootmisest eristada.’

Paljud toonased asutused, kust sai osta monda teenust (nt korsetitegemist voi kuldamist),
voivad sama hésti kvalifitseeruda kisitoolise driks voi véiketdostuseks, olenevalt parajasti

kasutusel olnud tootmistehnoloogiast ja ettevotmise mastaabist. Vadrib tdhelepanu, et juba 20.

* Muinsuskaitseameti arhiiv (edaspidi MKA), ERA.T-76.1.875: Vanalinn. Hoonestuse funktsionaalne struktuur.
Kd XI. Hoonete funktsioonidest 18-20 saj. H. Uprus, R. Zobel, M. Hermat,
https://register.muinas.ee/ftp/DIGI_2013/pdf/eraT-0-76 001 0000875.pdf (vaadatud 11. XI 2023); ERA.T-
76.1.876: Vanalinn. Hoonestuse funktsionaalne struktuur. Kd XI-a. Hoonete funktsioonidest 18-20 saj. H. Uprus,
R. Zobel, M. Hermat, https://register.muinas.ee/ftp/DIGI_2013/pdf/eraT-0-76_001_0000876.pdf (vaadatud 11.
X12023).

4 T. Talk, R. Kaivo, K. Paadam, L. Ojaméie, Vanalinn: pirand, elukeskkond, turism, uuringu ,,Tallinna vanalinna
jatkusuutlik areng ja eksponeerimine* Idpparuanne. Tallinn: Eesti Kunstiakadeemia, 2023.

5 T. Talk, R. Kaivo, K. Paadam, L. Ojamie, Vanalinn: parand, elukeskkond..., Ik 102.

¢ MKA, ERA.T-76.1.875: Vanalinn. Hoonestuse funktsionaalne struktuur. Kd XI. Hoonete funktsioonidest 18—
20 saj. H. Uprus, R. Zobel, M. Hermat, https://register.muinas.ee/ftp/DIGI_2013/pdf/eraT-076 001 _0000875.pdf
7T. Talk, R. Kaivo, K. Paadam, L. Ojamie, Vanalinn: parand, elukeskkond..., Ik 104.
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sajandi alguses on vanalinnas kaheksa turismiga seotud hotelli v3i vOdrastemaja, lisaks veel
viis pansionit. Kuigi dride koguarv 1913. aastal oli vdga suur, tuleb meeles pidada, et
ettevotete esindused vanalinnas vdisid olla iisna véikesed. Uuringus selgitatakse niiteks, et
advokaadid tootavad sageli mitmekesi iihes majas, kohati isegi samades ruumides.® Seega,
kuigi kirjas oli kolm ettevotet, v3is see tdhendada tuba kolme kirjutuslauaga, nii nagu

tanapdevalgi tihiskontorites.

Antud peatiiki koostamisel aluseks vdetud materjalide’ hulgas puudub kahjuks statistika II
maailmasdja eelse Eesti Vabariigi perioodi kohta. Konealusest perioodist pédrinevad ning
Tallinna Linnaarhiivis sdilinud kaustad tiheda reklaamialase kirjavahetusega'® ning vanalinna
tanavaid kujutavad ajaloolised fotod samast perioodist lubavad siiski aimata, et riigivdimu
vahetumine ettevotluskeskkonda oluliselt ei mdjutanud ning vanalinna tdhtsus selles osas ei

muutunud.

Oluline murrang vanalinna kasutuses tiheda ettevotluskeskkonnana toimus 1960.—1970.
aastatel, kui seda hakati arendama linna haldus-, meelelahutus-, kaubandus- ja
teeninduskeskuse osana. Praktikas tdhendas see, et vanalinnast kadusid vidhehaaval nii
elanikud kui hiljem ka kauplused. Vanalinnas oli paiknenud suur osa Tallinna
toitlustusasutustest, samuti toidu- ja toostuskaupade poodidest. Téhtsaks planeerimissuunaks
sai toOstuskaupade ning toidupoodide vanalinnast vélja viimine hoonetesse, kus oleks nii
miiiigi kui ka laoruumide jaoks rohkem ruumi. Uhtlasi pidi see aitama kaasa autoliikluse
vihendamisele vanalinnas, kuna poodide varustamiseks vajalik kaubaautode liikluskoormus
oli mirkimisvédrne. Laia kaubavalikuga poodide asemele piiliti sinna tuua pigem {iihte kindlat

toodet miitivaid kauplusi, mille teenindamiseks vajalik sdidukite arv on véiksem.!!

Alates 1960. aastatest kuni ndukogude aja 16puni dhus olnud plaan rajada Rotermanni kvartali
asemele uus linnakeskus jdi aga teostamata, samuti jdid osaliselt vélja ehitamata uutesse

elamurajoonidesse kavandatud suured kaubandus- ja teeninduskeskused. See tdhendas, et

8 T. Talk, R. Kaivo, K. Paadam, L. Ojamée, Vanalinn: pirand, elukeskkond..., Ik 104.

9 MKA, ERA.T-76.1.875: Vanalinn. Hoonestuse funktsionaalne struktuur. Kd XI. Hoonete funktsioonidest 18—
20 saj. H. Uprus, R. Zobel, M. Hermat, https:/register.muinas.ee/ftp/DIGI 2013/pdf/eraT-0-
76_001_0000875.pdf (vaadatud 11. XTI 2023); ERA.T-76.1.876: Vanalinn. Hoonestuse funktsionaalne struktuur.
Kd XlI-a. Hoonete funktsioonidest 18-20 saj. H. Uprus, R. Zobel, M. Hermat,
https://register.muinas.ee/ftp/DIGI_2013/pdf/eraT-0-76_001_0000876.pdf (vaadatud 11. XI 2023).

10 Reklaamialased kirjavahetused Tallinna Linnaarhiivis (edaspidi TLA), TLA.82: Tallinna Linnavalitsuse
sdilikud aastatest 1918—1940.

' T Talk, R. Kaivo, K. Paadam, L. Ojamie, Vanalinn: pirand, elukeskkond..., Ik 105.



vanalinn jdi siiski kogu ndukogude ajaks iilelinnaliselt oluliseks sisseostude tegemise ning

teenuste tarbimise piirkonnaks.!?

1980. aastate alguses asus vanalinnas veidi alla 800 ettevdtte, millest 177 olid kauplused.
Kiimnendi keskel oli kaupluste arv vihenenud ligikaudu sajani, samal ajal plaanis toonane
Kaubastute Valitsus kauplusi vanalinnast veelgi védlja viia. Vorreldes sajandi algusega oli
drastiliselt vahenenud just kaupluste arv, teenindusasutuste hulk oli jddnud ligikaudu samaks.
Kaubanduse pdhirdhk oli toostuskaupadel, peaaegu kodikide kaubagruppide kaupluste arvukus
oli vdiksem kui varem, erandiks pohiliselt lille- ja komisjonipoed, tekkisid ka esimesed
suveniirikauplused. Erinevalt varasemast ei olnud vanalinna enam ette ndhtud esmatarvetega
kauplevaid ettevotteid — jddma pidid vaid valikkaupade miitigisalongid, mis pakkusid kaupu,
mida igapédevaselt vaja ei ole. Pohiline osa kauplustest oli koondunud vanalinna all-linna
ossa: Viru tdnava, Raekoja platsi ja Harju ténava vahelisele kolmnurgale ning Pikale

tinavale.!3

Paljuski on vanalinna praegused funktsioonid kasvanud vilja ndukogudeaegsest asutuste
rohkusest ja eluruumide véhesusest. Eluruumide nappus on sdilinud, kuid muus osas on

vanalinna kasutus parast 1991. aastat taas markimisvéarselt muutunud.!*

Ténapdeval enda kaupu ja teenuseid Tallinna vanalinnas reklaamivate dride tapset arvu kokku
lugeda ei ole vdimalik, kuna need on kiiresti muutuvad. Tdpse lilevaate saamise teevad
keeruliseks ka ettevotted, mis omavad vanalinnas kiill nd sissekirjutust, kuid kelle tegelik
dritegevus toimub mujal. Siiski on selge, et vanalinna kaubandusvorgu tihedus on ndukogude
aja 10pu jdrel jouliselt kasvanud. Kaubanduse laad on seevastu hoopis teine: see on muutunud
suures osas viliskiilastajatele orienteerituks — vdhemalt pooled vanalinna kauplused on
suunatud turistidele.!” Statistikaameti andmetel on 2019. aasta seisuga vanalinna registreeritud

1803 ettevotet (ill 1) ja 679 kasumitaotluseta asutust, sh riigi- ja linnavalitsuse asutust.!®

12T, Talk, R. Kaivo, K. Paadam, L. Ojamée, Vanalinn: pirand, elukeskkond.., Ik 105.
13 Samas, 1k 107.
14 Samas, 1k 113.
15 Samas, 1k 114.
16 Samas, 1k 113.
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2. REKLAAM JA SELLE ROLL LINNAPILDI KUJUNDAJANA

2.1 Reklaam — lithike ajalooline iilevaade

Kodige laiemalt hdlmab reklaami mdiste enda alla tehnikad ja vdtted, mida kasutatakse
toodete, teenuste, vaadete voi eesmérkide avalikult ndhtavaks tegemiseks voi veenmaks

avalikkust mingil kindlal viisil kdituma.

Esimesed reklaamid on olnud suulised — kaupmehed tdombasid rahva tihelepanu hiiliete ja
lauludega. Ladinakeelsest sdnast reclamare périnev termin tdihendabki karjumist voi vastu
hiiidmist. Vanades linnades oli nn kuulutajate kasutamine ametlike teadaannete ja uudiste

edastamise viis, hiljem vdeti meetod kasutusele ka toodete reklaamimiseks.!’

Erinevat tiilipi reklaame on leitud paljudes antiiktsivilisatsioonides, mitmeid maalitud néiteid

on leitud vulkaanilise tuha alt vilja kaevatud Pompeii ja Herculaneumi linnadest (ill 2, 3).'3

2.—3. Vasakul Pompeii sodgikoha histi séilinud freskod, kus on kujutatud s66giks pakutavaid linde, paremal

Herculaneumi majaseinale maalitud veinipoe miiiigikuulutus.

Olulise reklaamitiiiibina vois hiljemalt keskajal Euroopa linnades ndha uste kohal rippuvaid
silte. Konkreetsete ametitega hdlpsasti seostatavad kujundid — niditeks saabas kingsepatdokoja
voi kringel pagarikoja ukse kohal — olid koige efektiivsemaks ja lihtsamaks viisiks enda

nihtavaks tegemiseks ajal, kui suurem osa rahvast oli kirjaoskamatu (ill 4, 5)."°

17 A. Vihalem, Marketing: hind, miiiik ja reklaam. Tallinn, 1996, 1k 129-130.

18 H. Sampson, A History of Advertising From the Earliest Times. 1874, 1k 37—

42, https://www.gutenberg.org/files/54149/54149-h/54149-h.htm (vaadatud 12. XII 2023).
19 A. Vihalem, Marketing: hind, miiiik ja..., 1k 129-130.
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4 —5. Konkreetse ametiga seostatavad reklaamide néited Tallinna vanalinnast.

Koos iildise kirjaoskuse taseme tdusuga ilmusid avalikesse kohtadesse ka kirjalikud reklaamid
(ill  6).19. sajandil kaasnes toOstuse hoogsa arendamisega reklaami kiire levik.2°
Mairkimisvdidrne uuendus reklaami arengus oli triikikunsti leiutamine, mis pani aluse
ajalehekuulutustele ja reklaamplakatitele. Avardunud turgudel kujunes reklaam omaette

toostusharuks, sest tootjal oli tooteid tutvustamata iiha keerulisem tarbijaga suhelda.?!

15 PLEASANT & CURES HEA
“31L10USNESS % SKIN AFFECT

BURGLAR-PROOF SAFES.
FIRE - RESISTING SAFES.

6. Avalik reklaam Inglismaa raudteejaamas 1874. aastal.

20. sajandil ilmusid koos tehnoloogia arenguga uued reklaamiliigid — elektri leiutamine toi

tdnavatele erinevad valgusreklaamid, mis kogusid kiiresti populaarsust. Samaaegselt piisisid

20 A. Vihalem, Marketing: hind, miiiik ja..., Ik 129-130.
2L N. Roose, Reklaam turunduses. Tartu: Tartu Ulikooli Kirjastus, 2002, 1k 15.
12



kasutusel ka koik varasemad vilireklaami tiiiibid, seniste korvale lisandusid uudsetena naiteks

heli- ja videoreklaamid.

Ténaseks on reklaam leidnud tehnoloogia kaudu tee avalikust ruumist inimeste koju
ning taskusse. Samas ei ole enda avalikus linnaruumis ndhtavaks tegemine tdnapideval oma
tahtsust kaotanud ning raske on ette kujutada, et see ldhemal ajal muutuks. Seetdttu on
avalikus ruumis asuva visuaalse reklaamiga seotud teemad piisivalt aktuaalsed, kuna need

méngivad olulist rolli meie igapdevases keskkonnas.

2.2 Viilireklaami roll linnapildi kujundajana

Kui hooned on reeglina loodud kestma voimalikult kaua ning need vdivad omal kohal
sajandeid muutumatult seista, siis neid Umbritsev tdnavaruum on pidevas ja kiires
muutumises. Haljastus, sillutised, tdnavamoobel, erinevad kommunikatsioonid, reklaamid ja
koikvoimalikud muud detailid mingivad avalikus ruumis olulisemat rolli, kui sageli
teadvustatakse.?? Tanavaruumi vélimust ning muljet kujundavate detailide seas on reklaam
kindlasti iiks silmatorkavamaid. Arusaadavalt ongi &ritegevuse mdistes hea reklaam
ennekodike selline, mida voimalikult paljud inimesed mérkavad. Sellepérast on ka loogiline, et
1dbi aja on otsitud vOimalusi reklaamida enda teenuseid voi kaupu vdimalikult selgelt ja
ndhtavalt, tihti vdimalikult suurtel pindadel, erinevates kohtades ning samal ajal teistest
eristudes. Ilma reguleerimata vdi puudulike/mittetoimivate regulatsioonidega piirkondades
tekitab see paratamatult olukorra, kus reklaame on liiga palju ning tekib keskendumist héiriv

visuaalne miira.

Koik eelmainitu tdhendab, et erinevad reklaamid voivad linnapildis tihel hetkel domineerivaks
muutuda, varjates nditeks hoonete arhitektuurseid detaile, tuues endaga kaasa vajaduse
reklaamide paigaldamist reguleerida. Nii on 1937. aastast périnevas raamatus ‘“Vana

Tallinn?? kirjutatud jargmist:

,Jalutades modda Tallinna vanalinna ténavaid ning jélgides tdhelepanelikult kirevaid
dride ja asutuste reklaamsilte ja plakateid, jitab see ka koige pealiskaudsemale vaatajale

kaunis rdhuva mulje. Mitte ainuiiksi pole mddduandev &ride rohke arv vanalinnas (praeguses

22 Tallinna vanalinna muinsuskaitseala kaitsekorra eelndu, 1k 1-2,
https://www.muinsuskaitseamet.ee/sites/default/files/1.tallinna_kaitsekorra eelnou 24.11.2023.docx

(vaadatud 10. XII 2023); M, Rauba, K. Méannik, Steriilne linnapilt oleks igav. —

Sakala 19. IX 2007, https://sakala.postimees.ee/2187377/steriilne-linnapilt-oleks-igav (vaadatud 12. XII 2023).
23 R. Kenkmaa, H. Peets, A. Siivalep, Vana Tallinn I1. Tallinn: Tallinna Ajaloo Selts, 1937, 1k 70.
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siidalinnas), millest tingitud ka pingeline dhkkond reklaami alal, vaid kurvastamise peamiseks

pohjuseks on maitsetu reklaam ise.

Arhitektooniliselt huvitavad ja omapérased ehitused on alumiste kordade korguses kuhjatud
iile kirevate maalitud plekksiltidega, mis katab sageli ehituste huvitavamaid osasid. Kuigi siin
on juba hakatud teostama sundmiirustega monesuguseid kitsendusi, on see siiski alles algus.
Valjemalt kui seni tuleks valvata uute reklaamsiltide asetamist, kontrollida olemasolevaid
ning maksma panna {ildised eeskirjad, mis korraldaksid reklaami teostamist kogu vanalinna

ulatuses.*?*

Kirjeldatud olukorda iseloomustab hésti 1930. aastatest pédrinevad fotod Vanaturu kaelast,
kust voib selgelt ndha, et osadel hoonetel olid aknad peaaegu ainus osa hoone fassaadist, mida
ei katnud reklaamsildid (ill 7, 8). Erinevad fotod tdestavad, et tegu ei olnud erandliku

juhtumiga, vaid tdesti oli reklaamsiltide hulk modnedes vanalinna kohtades vdrreldes

tanapdevaga oluliselt suurem.

7. Hoonete fassaade katvad arvukad reklaamid Vanaturu kaelas, 1930. aastad.

24 R. Kenkmaa, H. Peets, A. Siivalep, Vana Tallinn..., Ik 70.
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8. Reklaamid Vana turg 1 fassaadil, 1930. aastad.

Reklaamidega seotud kriitikat leiab erinevatest ajaperioodidest veel paljudel puhkudel. Uhel
voi teisel pohjusel sobimatut reklaami on lisaks eelpool mainitud raamatule kirjeldatud ka
ndukogudeaegsetes viljaannetes® ning tdnapéevastes ajaleheartiklites.?® Samal ajal on
regulatsioon erinevate riiklike ja kohalike aktide ndol muutunud jérjest pohjalikumaks,
pidamaks sammu kommertsettevotete jarjest suureneva piitidega end ndhtavaks teha. Tdpsema

iilevaate reklaamide reguleerimisest annab jargnev peatiikk 2.3.

Mitte igasugust reklaami ei ole aga peetud linnapilti risustavaks. Sepistatud rippsildid on
olnud Tallinna vanalinna osa juba keskajast saadik ning iildiselt on nendesse suhtutud histi,

pidades neid ajaloolisse linnakeskkonda sobivaks. Noukogude ajal on neid mainitud

25 R. Rickberg, Kaubandus, toitlustus, ja teenindus Tallinna vanalinnas. Tallinn: Valgus, 1987, 1k 73.

26 A Keian, Vanalinna tinavakohvikute reklaam ei tohi silma riivata. — Postimees 12. IV 2002,
https://kultuur.postimees.ee/1932805/vanalinna-tanavakohvikute-reklaam-ei-tohi-silma-riivata  (vaadatud  07.
XII 2023); E-L. Kann, Kirev reklaam peab vanalinnast kaduma. — Aripdev 16. IV 2002,
https://www.aripaev.ee/uudised/2002/04/15/kirev-reklaam-peab-vanalinnast-kaduma (vaadatud 07. XII 2023);

P. Peensoo, Vanalinnas riivab silma turistidele suunatud voorkeelne reklaam. — Eesti Pdevaleht 17. X 2005,
https://epl.delfi.ee/artikkel/51021661/vanalinnas-riivab-silma-turistidele-suunatud-voorkeelne-reklaam (vaadatud
07. XI1 2023).
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telesaadetes, kus neid niidatakse kui vanalinna orgaanilist osa.?’ See, milliseid reklaame ja
teabekandjaid on peetud vanalinnas sobivaks, on ajas muutunud — néiteks peetakse II
maailmasdja eelsel perioodil ning ka ndukogude ajal vanalinnas viga levinud neoonreklaame

tanapéeval iildiselt Tallinna vanalinna sobimatuks.?®

Ka muinsuskaitsjad pidasid juba ndukogude ajal ajalooliste reklaamide taastamist oluliseks.
Naiteks 1957. aastal kiitis Arhitektuuri Mélestusmérkide Kaitse ndukogu oma koosolekul
heaks R. Kangropooli ettepaneku votta uuesti kasutusele ajaloolised rippreklaamid, eraldi
mainitakse saapaid ja kringleid. Paljuks ei peetud arutelu selle iile, kas Saiakdigus asuv
kellassepatookoda peaks kolima, et oma ajaloolisel kohal taastada plaanitava kringlikujulise
reklaami taga paikneks ka vastav asutus.?® Tdnaseks on mdned kunagi dride kohal rippunud

sildid joudnud muuseumitesse (ill 9).%°

9. Séilinud reklaamkringlid Tallinna Linnamuuseumis.

%7 Tallinna reklaamsildid (1964), https://arkaader.ee/landing/bc/rHczO7kKnl/TPBO5SKv4SZ6 (vaadatud
10. X 2023).

28 Vilireklaami  paigaldamise luba muinsuskaitse alal, https://www.tallinn.ee/et/teenused/valireklaami-
paigaldamise-luba-muinsuskaitse-alal (vaadatud 29. XII 2023).

2 TLA, TLA.1443.1.12: Kirjavahetus regenereerimise kiisimustes ametiasutustega (vana linn); TLA,
TLA.1443.1.11: Kirjavahetus kultuuri teaduslike ja teiste asutustega arhitektuuri mélestiste kaitsetahvlite,
restaureerimistodde ning teiste ehitusmaélestiste kaitsega seotud kiisimustes.

30 Tallinna vanalinna ténavate ajalooliste (ja siilinud) viikevormide ja detailide iilevaade. Koostaja: Maskaron
0U, 2016. Dokument Tallinna Linnaplaneerimise ameti muinsuskaitse osakonna valduses.
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Lisaks rippsiltidele on viimasel ajal hakatud kunstilist vdirtust nigema ka vanades
neoonreklaamides®' (ill 10,11) ja plekksiltides®?. Erinevalt véértuslikuks peetavatest
ajaloolistest rippsiltidest, mida on sageli peetud iiheks Tallinna vanalinna visiitkaardiks, ei ole
seintele paigaldatud tasapinnalisi &risilte ega nende vdimalikke védrtusi teadaolevalt eraldi
kasitletud. Teksti kujutavate siltide sdilitamise teeb arusaadavalt keeruliseks asjaolu, et
dripinna rentniku vdi omaniku vahetudes ei ole vana sildi siilitamine enam vdimalik. Uheks

lahenduseks voiks olla vanemate érisiltide sdilitamine muuseumites.

Kédesoleva t60 1iks véljunditest on muuhulgas lithidalt analiilisida seda, millised

reklaamitiilibid ja -vormid Tallinna vanalinnas kasutamiseks on kdige sobivamad.

10.—11. Neoonreklaam Vene 1 hoone fassaadil, 1930. aastad.

3UL. Tark, Tallinna vanalinna neoonsildid on enamat kui lihtsalt reklaam. — Eesti Pdevaleht 29. II 2020,
https://epl.delfi.ee/artikkel/89084579/tallinna-vanad-neoonsildid-on-enamat-kui-lihtsalt-reklaam (vaadatud 03.
XI12023).

32 P, Peensoo, Suvi tdi vanalinna ennistusbuumi. —

Eesti Pdevaleht 16. IX 1999, https://epl.delfi.ee/artikkel/50776720/suvi-toi-vanalinna-ennistusbuumi (vaadatud
29. X11 2023).
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2.3 Reklaami reguleerimine

Reklaamimine Tallinna vanalinnas oli kindlasti reguleeritud juba Eesti Vabariigi
algusaastatel, mida tdestavad Tallinna Linnaarhiivis siilitatavad reklaamialased
kirjavahetused, kus mitmeid taotlusi vélireklaami paigaldamiseks ka erinevatel pdhjustel

33 (ks varasemaid Tallinna vanalinnas reklaame puudutavaid akte on J.

tagasi likati.
Linnakivi poolt 1937. aastal koostatud “Ehitusala seaduste ning mééruste kogu iihes Tallinna
ja NOmme maéidrustega”. Antud maiérustes kasitletakse ka ndudeid reklaamisiltidele,
vaatekastidele, nimelaudadele, pealkirjadele ja valgusreklaamidele. Vélja toodud eeskirjad on
sarnased tdnapdeval kehtivatele, peamine rohuasetus on, eelnimetatud reklaamid ei tohi
rikkuda avaliku linnaruumi voi hoonete ilmet ega takistada liiklemist. Reklaami sobivuse

kinnitamiseks ja  paigaldamiseks tuli esitada linnavalitsuse ehituskomisjonile

kooskdlastamiseks joonised (ill 12, 13, 14).34

Ténapdeval on vanalinna miljo6d puudutavad pdhimotted sdnastatud nii Tallinna vanalinna
muinsuskaitseala pShiméaruses® kui muinsuskaitseseaduses. Viimases on reklaame otsesdnu
mainitud hoonete vilisilmet mdjutava tegurina.’® Kuna reklaamid mdjutavad linnapilti
oluliselt, siis on ka iseenesestmdistetav, et see valdkond on {iisna pdhjalikult reguleeritud.
Ténapdeval reklaamivaldkonda korraldavaid akte on mitmeid ja voib laias laastus jaotada

kaheks. Reklaamide sisu ning teabe avalikustamist reguleerivad reklaami->7, keele-*%

ning
autoridiguste seadus.’® Avalikku linnaruumi kujundavad olulisel méaral aktid, millega on ette
kirjutatud reklaami paigaldamise kord - visuaalne vélimus, mdddud jms. Tahtsamateks neist
on muinsuskaitseseadus*’ ning Tallinna Linnavolikogu méarus nr 9*!, mis néeb ette juhised

vélireklaami ja teabe paigaldamiseks.

3 TLA, TLA.82.1.355: Kirjavahetus reklaamibiiroode ja -kirjastustega ning Tallinna Linnavalitsuse majandus- ja
ehitusosakonnaga reklaami korraldamisest (vaadatud 22. XII 2023).

34 J. Linnakivi, Ehitusala seaduste ning méiruste kogu iihes Tallinna ja Ndmme méirustega. Tallinn: Kirjastus
Aura, 1937, 1k 121.

%5 Tallinna vanalinna muinsuskaitseala pdhiméérus, 2003. —

Riigi Teataja, https://www.riigiteataja.ee/akt/7957597leiaKehtiv (vaadatud 29. X 2023).

36 Muinsuskaitseseadus, 2019, § 7 1g 3. — Riigi Teataja, https://www.riigiteataja.ee/akt/119032019013?leiaKehtiv
(vaadatud 29. X 2023).

37 Reklaamiseadus, 2008. — Riigi Teataja, https://www.riigiteataja.ee/akt/117032023021?leiaKehtiv (vaadatud

29. X 2023).

38 Keeleseadus, 2011. — Riigi Teataja, https://www.riigiteataja.ee/akt/118032011001?leiaKehtiv (vaadatud 29. X
2023).

39 Autoridiguste seadus, 1992. — Riigi Teataja, https://www.riigiteataja.ee/akt/810714?leiaKehtiv (vaadatud 29. X
2023).

40 Muinsuskaitseseadus, 2019. — Riigi Teataja, https://www.riigiteataja.ce/akt/119032019013?leiaKehtiv

(vaadatud 29. X 2023).
4! Tallinna Linnavolikogu midrus nr 9, Vilireklaami ja teabe paigaldamise kord, 2018. — Riigi Teataja,
https://www.riigiteataja.ee/akt/427042018008?leiaKehtiv (vaadatud 29. X 2023).
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12.—14. Vasakul Tallinna Linnavalitsuse ehitusosakonnale esitatud reklaamide jooniste viljavotted. Vasakult
iilemise joonise puhul on tegemist alkoholireklaamiga, mille reklaamimine oleks tdnapéevaste aktidega keelatud.
Paremal foto véljavote aastast 1940, kus antud reklaamid on linnapildis niha.
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3. TUPOLOOGIA

Selleks, et ldbitdotatud arhiivisdilikutest ning protokollidest saadud info pdhjal oleks vdimalik
laiemaid {ldistusi teha, on bakalaureusetod lisana esitatavas tabelis jaotatud reklaamid
laiemateks tiilipideks (nt ,,Valgusreklaam®) ja alatiiiipideks (,,valguskast™; ,,neoonreklaam®,
jne). Laiemate tiiiipide kasutamine voimaldab paremini dra kasutada infot nendest allikatest,
kus detailsem informatsiooni puudub. Kdikide II maailmasdja eelsete taotluste puhul, kus see
info olemas oli, on lisatud tabelisse (LISA 1) ka reklaami lithike kirjeldus vo6i muud
asjakohased maérkused, mis olid tihelt poolt abiks reklaamide tiiiipidesse jagamisel, teisalt
sisaldasid vahel ka muud olulist v3i huvitavat infot. Muu hulgas on kirjeldustes mainitud
nditeks tehnoloogilisi lahendusi, kasutatud materjalide kirjeldusi vdi paaril puhul ka nt

reklaamkioski autorit.

Kuna reklaame ja reklaamikandjaid saab eri tiilipidesse jagada mitmete omaduste pdhjal — nt
materjali, valmistamise tehnoloogia, kujunduse jne, tuleb rdhutada, et kidesolevas t60s esitatud
tiiiibid ei ole kindlasti ainuvdimalik viis reklaamide kategoriseerimiseks, vaid ldhtub
ennekdike 14bi todtatud ndidetest. Eelnevat arvesse vottes ei ole jargnevad jaotised mdeldud
koikehdlmava ja ammendavana — selleks on valim lihtsalt liialt vdike ja ajaperiood liinklik.
Pohjalikuma reklaamide tiipoloogia loomine nduaks aga ajaperioodi ja tdendoliselt ka
uuritava piirkonna laiendamist ning erinevate allikate 14bi tootamist oluliselt suuremas mahus,

kui bakalaureusetdo piirides vdimalik on.

Info kogumisel ning tabelisse sisestamisel tuli tegeleda mitmete erinevate probleemidega.
Reklaamide eri tiitipidesse jagamisel sai ruttu selgeks, et paljud neist voiks kuuluda korraga
mitmesse erinevasse kategooriasse, keerulisemaks teeb asja ka see, et reklaamitaotluste juurde
lisatud materjali hulk on vidga erinev. Paljudel juhtudel on keeruline eristada reklaami ja
reklaamikandja vahel — selle nditeks voib tuua harkjalad, mille vdib olenevalt konkreetsest

juhust liigitada kord reklaamitiiiibi, kord reklaamikandja alla.

Arvestama pidi ka keelelisi nliansse — néditeks tuli alles pdhjalikumal kirjelduse lugemisel
vélja, et kiisitud plakat tdhendab tdnapdeva mdistes risti iile tdnava rippuvat bannerit, vahel ka

reklaamikandjale kleebitavat paberreklaami.

Taotlustes oleva info hulk varieerub suuresti — leidub véga pohjalike jooniste ja kirjeldustega
reklaamtaotlusi, nende korval on aga palju ka selliseid taotlusi, kus taotletava reklaami tdpsem

olemus jaab ebaselgeks. Esineb ka esmapilgul eksitavaid taotlusi — nditeks kiisitakse luba
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,rippsildi paigaldamiseks®, kuid selgitust lugedes ilmneb, et tegelikult on tegu rippuva
valguskastiga. Paljud siilikud on puudulikud — jooniseid ei ole siilinud vdi on need eraldi
teistes (nt hoonete ehitusprojektide) kaustades, mistdttu on nende kokku viimine taotlustega

keeruline ja darmiselt ajamahukas.

Joonised puuduvad ka 2003. ja 2023 aastatest péarinevates TLPA muinsuskaitse osakonna
reklaamikomisjoni  digitaalsetes ~ reklaamiprotokollides = — need on  olemas
paberkandjal/digikujul TLPA muinsuskaitse osakonna arhiivis, kuid sarnaselt eelpool
mainitud joonistele oleks nende lidbi todtamine bakalaureusetdd raames liialt ajamahukas.
Mainitud reklaamid on jdetud valimisse, kuna need annavad siiski infot taotluste arvu ja
reklaamitiilibi kohta vaadeldaval perioodil ning vdimaldavad jéreldusi teha selle kohta, kui

paljud neist heaks kiideti.

T66s on tiipoloogia koostamisel 1dhtutud valitud ajaperioodidel Tallinna vanalinna reklaami
paigaldamiseks tehtud ligikaudu 800 taotlusest. Info kogumiseks kasutatud ajaperioodid olid
1921-1940 (385 taotlust); 2003 (293 taotlust) ning 2023 (100 taotlust) reklaami

paigaldamiseks esitatud avaldustes olevast infost.

3.1 Reklaamikandjad — Alatiiiibid: reklaamkastid, -postid, -vitriinid, -tahvlid, meniiiikastid ja
harkjalad. Reklaamitiiiipide korval on t66s eraldi vélja toodud ka reklaamkandjad — reeglina
statsionaarsed paigalduskohad sageli vahelduvatele paberplakatitele, postritele ning
kuulutustele. Reklaamikandjaid ning paberplakateid on pdhjendatud késitleda koos, kuna
ajutise iseloomuga plakatite paigaldamise jaoks ei ole vaadeldavatel perioodidel taotletud igal
iiksikul juhul luba, vaid selleks on reeglina sdlmitud kas mingit tiiiipi téhtajalised lepingud voi
on reklaamkandja moeldud vabalt avalikuks kasutamiseks. Kuigi paberplakateid on Ilébi
aegade alati kleebitud ka selleks mitte ette ndhtud pindadele, puudub vdimalus selle kohta

statistilise info kogumiseks.

Reklaamikandjatele paigaldatud ajutised plakatid reklaamivad tavaliselt iksikstindmusi
(erinevad tritused, vahelduvad etendused, kinoseansid jne), aga ka nditeks erinevaid
ettevotteid. Kui reklaamstendid, ja -tahvlid on enamalt jaolt mdeldud kasutamiseks
erinevatele isikutele voi ettevdatetele, siis nende kdrval leidub reklaamkandjaid, mis on seotud
kindla asutusega, nditeks konkreetse kaupluse voi restorani vélisseinal paiknev reklaamkast
(mentiiikast) v0i konkreetset ettevotet, niditust voi kaupa reklaamiv harkjalg vastava asutuse

€Cs.
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15.—20. Erinevad reklaamkandjate néited: fotodel 15—18 joonised II maailmasdja eelsetest
reklaamitaotlustest, fotodel 19 ja 20 niited tdnapéevast.

3.2 Reklaamsilt — Alatiiiibid: rippsildid, plekksildid, klaassildid, kivisildid. Uks vanimaid ja
levinumaid reklaamitiilipe on Tallinna vanalinnas esindatud védhemalt keskajast alates,
toendoliselt ka juba varem. Reklaamsildid voib tinglikult jagada kaheks alatiiiibiks — {ildjuhul
tasapinnalised v0i madala reljeefsusega sildid, mis kinnitatakse hoone seinale lapiti ning
teiseks hoone seinast eenduvad, reeglina sellega risti paigaldatud reklaamid, mis on kinnitatud
erinevate kandurite voi konsoolide kiilge. Viimaste hulka kuuluvad ka erinevad rippsildid.

Esineb valgustatud reklaamsilte, mis on kdesolevas t60s liigitatud valgusreklaamide alla.

Reklaamsiltidel kujutatav info on enamjaolt tekst (nt &ri voi asutuse nimi) voi kujutis/visuaal
(nt ettevotte logo). Kdiksugused reklaamsildid on Tallinna vanalinnas olnud laialt levinud

koikidel vaadeldavatel perioodidel.
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21.-25. Erinevad reklaamsildi néited. Fotodel 21 — 23 joonised II maailmasdja eelsetest reklaamitaotlustest,
ajaloolisel fotol 24 tasapinnaliste siltide ndited samast ajastust, fotol 25 rippsilt 1990. aastatest.

3.3 Valgusreklaam - Alatiilibid: valguskastid, neoonvalgusreklaamid, digiekraanid,
valgustéhed, projektoriga valgusreklaam. Ruumilised, reeglina ristkiilikukujulised kastid, mis
on tavaliselt valgustatud seestpoolt, harvem véljast (nt prozektoritega). Tekivad 19. sajandi
16pul koos elektri laiema levikuga ning levivad 20. sajandi alguskiimnenditel kiiresti,
muutudes iiheks kdige populaarsemaks reklaamitiilibiks, erinevat liiki valgusreklaamid on
laialt levinud ka tdnapédeval. Alatiiiibid on seotud ennekdike tehnoloogiliste uuendustega.
Levinumad valgusreklaami tiilibid on: valguskast, valgustdhed, neoonreklaam, LED-

reklaamid (ekraanid).

Valgusreklaamidel kujutatav info varieerub, kuid enamalt jaolt on tegu kas tekstiga (nt &ri
nimi) voi visuaalse kujutisega (nt ettevotte logo voi kaupluse toodangut reklaamiv, kergesti

dratuntav ese). Neoonreklaamid eristuvad teistest valgusreklaamidest stiililiselt tingituna
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kasutatavast tehnoloogiast (peenikesed vérviliselt helendavate neoongaasidega tdidetud

klaasist torud, mis on painutatud soovitud kujusse).

26.—33. Erinevad valgusreklaami ndited: I maailmasdja eelsest perioodist parinevate reklaamitaotluste juures
olevad joonised (fotod 28, 30, 32) ning néited realiseerunud valgusreklaamidest ndukogude perioodist (foto 33)
ja tdnapéevast (fotod 26, 27, 29, 31).
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3.4 Binner — tasapinnaline, tekstiilist, PVC-st voi muudest materjalidest reklaamid, mis
paigaldatakse kas hoone kiilge voi hoonete kiilge iile tdnava rippuvana vdi muudele pindadele.

Reklaamitiiiipi on kasutatud reeglina suuremate iihekordsete {irituste reklaamimiseks.

34.-35. Erinevad banneri ndited tinapéevast foto 34 ja ndukogude perioodist foto 35.

3.5 Lipp/Vimpel — Alatiitibid: lipp, vimpel ja rannalipp. Tekstiilmaterjalidest reklaame on
kdesolevas t60s kasitletud omaette tiilibina, kuigi niiteks rippuvat vimplit voiks tinglikult
lugeda ka reklaamsildi eriliigiks. Vimpel ehk viir on pikk ja kitsas voi lopust kitsenev
erikujuline lipp. Vimpellipp on histi silmatorkav, seetdttu kasutatakse seda tihti tavalise
majalipu asemel hoone fassaadil ettevotete, asutuste, kaupluste, restoranide jt sissepiddsude
juures. Lisaks on kasutusel ka rannalipud (ill 38), erilise kujuga kiirelt {ilesseatavad ning
kisitletavatest kdige ajutisema iseloomuga lipud, millega on vdimalik reklaamida firmat,

organisatsiooni, stindmust voi toodet erinevatel véli- ja siseiiritustel.

Erinevaid lippe ja vimpleid kohtab tdnapédeval vanalinnas {isna palju, nende korrashoiule on
kehtestatud reeglid — need peavad arvestama hoone proportsioonide ning timbritsevaga ega
tohi takistada avanevaid kiilg- ja ldhivaateid. Lippe tuleb kogu eksponeerimise aja véltel hoida

puhta ja tervena.*?

42 Lubade andmine vilikohvikute, viikeinventari ja vilireklaami paigaldamiseks vanalinna voi
kinnismélestisele, https://www.tallinn.ee/et/teenused/lubade-andmine-valikohvikute-vaikeinventari-ja-
valireklaami-paigaldamiseks-vanalinna-voi (vaadatud 01. IV 2024).
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LIPUVABRIK

e[FX (Kize 1

36.-38. Erinevad reklaamlippude niited. Tanapéevased fotod nn traditsioonilisest lipust (foto 36), vimpellipust
(foto 37) ja rannalipu ndide Lipuvabriku kodulehelt (foto 38).

3.6 Muu - Alatiilibid: Seinale maalitud reklaamid, reklaamtihed, miitigiputkad/kioskid,
kujud, kleebised, helireklaam, reklaamfilm jm. Jaotise ,,muu‘ alla on koondatud erinevad
reklaamid, mis ei sobi lihegi eelnevalt kirjeldatud tiitibi alla, kuid ei digusta kéesoleva t66
kontekstis ka omaette tiilibi loomist. Antud kategooriasse on liigitatud ka telefoniputkad jmt
paigaldised, mille puhul on olenevalt konkreetsest juhust tihti keeruline vahet teha, kas
domineerivaks tuleb pidada miiligi- voi reklaamiaspekti. Iseloomulikest ndidetest voib vélja

tuua veel niiteks hoone seinale maalitud reklaamkirjad.

s,

To8sTUS “HELIOS*
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39.-43. Naiteid reklaamidest, mis on to0s liigitatud kategooria ,,Muu‘ alla: : Il maailmasoja eelsest perioodist
périnevate reklaamitaotluste juures olevad joonised (fotod 39, 41, 42) ning néited realiseerunud reklaamidest
tédnapdevasl (fotod 40, 43).
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4. UURIMUSTOO JARELDUSED

4.1 Reklaamide arvukus

Toetudes taotluste arvule voib ndha, et surve reklaamide paigaldamiseks on vdrreldes II
maailmasdja eelse perioodiga tdnapédeval oluliselt suurem. II maailmasdja eelsel perioodil
piisis reklaamitaotluste arv aastate 15ikes stabiilselt madalana ning sai suurema hoo sisse alles
1930. aastate keskel. Jarsku tousu vOib ndha 1938. aastal, kui Tallinna ehitusosakonnale
esitatud taotluste hulk oli lausa neli korda suurem, kui eelnenud aastal (vastavalt 34 ja 137, vt
ill 44). Suurt rolli miéngis kindlasti valgusreklaamide, eriti neoonreklaamide kasvav
populaarsus. Jirgnevate aastate langust voib selgitada alanud II maailmasdjaga. Peab dra
mérkima, et kui vOrrelda eriti 1920. aastate madalat taotluste arvu ning samast ajast
périnevaid ajaloolisi fotosid vanalinnast, ndib tegelik reklaamide hulk olevat oluliselt suurem.
Kindel selgitus sellele puudub — selles on tdenéoliselt osa ebaseaduslikel reklaamidel, samas
on voimalik, et sdilinud arhiiviallikad ei ole tdielikud voi leidub kusagil veel tdiendavat infot,
mida t66 autoril leida ei Onnestunud. Ebaseaduslike reklaamide kohta, mis ei kajastunud
ametlikus kirjavahetustes, puudub iildjuhul statistika. Vahemalt 20. sajandi algukiimnenditel
seda kindlasti juhtus, kuna mitmel puhul ei rahuldata reklaami paigaldamise taotlust just

pohjusel, et hoone kiiljes on juba varem loata paigaldatud reklaam.

21. sajandi alguseks oli surve reklaamide paigaldamisele oluliselt kasvanud. Kui vdrrelda
aastaid 1938 ja 2003, siis esitatud taotluste arvud olid vastavalt 137 ja 293. Kdige viimasest
ajast usaldusvddrne info puudub — ldbi todtasin kiill 2023. aasta reklaamikomisjoni
protokollid, kuid aasta peale esitatud 100 taotlust on tdendoliselt petlik, peegeldades pigem
mitu aastat kestnud koroonapandeemia jirgset olukorda, kus dritegevus vanalinnas kindlasti
veel pandeemiaeelsete aastate tasemele tagasi joudnud ei olnud. Seda arvesse vottes annaks
toesema pildi pigem 2010. aastate statistika 14bi tootamine (ajast, kui dritegevus oli
majandussurutise mdjudest taastunud), mida t66 mahukuse tottu kdesolevas uurimuses ei

kisitleta.
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Reklaamitaotluste arv aastate loikes
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44. Reklaamtaotluste arv aastate 10ikes.

4.2 Eri titiipi reklaamide jagunemine

Koigil vaadeldud ajaperioodidel esineb enim reklaamikandjaid, silte ja valgusreklaame. 20.
sajandil on teiste korval liheks enam levinud reklaamitiiiibiks harkjalad (reklaamikandjate
alatliiibina). Vdhem esinenud reklaame, mis antud t0os esitatud iildiste tiilipide alla ei
mahtunud, moodustasid kokku umbes kiimnendiku koigist taotlustest ja esinevad tabelis
iildjaotise ,,Muu® all. Umbes sama palju oli reklaamitaotlusi, kus tdpsem kirjeldus puudus
ning seetdttu ei saanud neid ka kategoriseerida (,,Teadmata*). Uldistuste tegemiseks loodud
suuremad jaotised peidavad endas tegelikult arvukalt alatiiipe. See iseloomustab hésti
reklaamivaldkonda tervikuna (sh taotlusi ja vastuseid) — erinevaid variatsioone ja niiansse on

véga palju, mis teeb ka tildistuste tegemise keeruliseks.
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Reklaamtaotluste arv aastatel 1921-1940,
2003 ja 2023

Reklaamikandja;

Teadmata; 71; 9%
137; 18%

Muu; 97; 12%

) Valgusreklaam;
Reklaamsilt; 176;

212; 27%

23% e

Plakat/Banner; 57; Lipp/Vimpel; 28;
7% 4%
B Reklaamikandja m Valgusreklaam Lipp/Vimpel Plakat/Banner
Reklaamsilt H Muu B Teadmata

45. Reklaamtaotluste arv aastatel 1921-1940, 2003 ja 2023.

Heaks kiidetud/Tagasi lukatud
reklaamtaotluste arv aastatel 1921-1940, 2003
ja 2023

Info puudub; 6; 1%

Tagasi liikkatud;
327;42%

Heaks kiidetud;
445; 57%

m Heaks kiidetud  m Tagasi lukatud Info puudub

46. Heaks kiidetud/Tagasi lilkatud reklaamtaotluste arv aastatel 1921-1940, 2003 ja 2023.
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Reklaamtaotluste tagasilikkamise pohjused aastatel
1921-1940 ja 2003; 2023

Muu/Mitu p(~,hjust;Takis'cab liiklust; 8;
26; 8% 2% Taotlus ei vasta

Teadmata; 37; 11% . nouetele; 35;11%

Rikub hoone/tanava
ilmet; 221; 68%

Takistab liiklust ' Taotlus ei vasta nduetele Rikub hoone/tanava ilmet B Teadmata m Muu/Mitu poéhjust

47. Reklaamtaotluste tagasililkkamise pohjused aastatel 1921-1940, 2003 ja 2023.

Reklaamitaotlustest on vaadeldatavatel perioodidel heaks kiidetud 57% ja tagasi liikkatud 42%
kordadel, monel juhul vastav info ka puudub. Reklaamitaotluste tagasiliikkamise
pohjendustest esineb kdige iilekaalukalt kdige tihedamini kommentaar, et soovitav lahendus
kahjustab kas hoone vdi avaliku tdnavaruumi ilmet - see moodustab iile kahe kolmandiku
koikidest tagasiliikkamiste pohjendustest kdikidel vaadeldavatel perioodidel. Muude pohjuste
hulgas on arvukalt ka taotluse nduetele mittevastavus (11% juhtudest) voi mitme pohjuse

koosesinemine. Monel puhul on soovitavat reklaami peetud ka liiklemist segavaks.

4.3 Vilireklaami muutused ajas

Jélgitavad muutused on seotud osalt tehnoloogia arenguga (puudutab ennekdike
valgusreklaame), vorreldud perioodide vahel esineb aga ka muid erinevusi. 20. sajandist

périnevates taotlustes kiisitakse véga tihti luba teisaldatavate nn harkjalgade paigaldamiseks.
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Valireklaamide jagunemine tuupide kaupa eri

perioodidel
22
14
23
53
7 -
4
6 |
4
30
8
1921-1929 1930-1940 2003 2023

m Valgusreklaam m Reklaamsilt ® Reklaamikandja ®Muu ®Lipp/Vimpel mBanner

48. Vilireklaamide jagunemine tiitipide kaupa vaadeldud perioodidel.

Joonisel 48 on kujutatud vélireklaamide jagunemine tiitipide kaupa 1920. ning 1930. aastatel,
lisaks tiksikuna aastad 2003 ja 2023. 1930. aastatel suurenes vorreldes eelneva kiimnendiga
méirgatavalt erinevate siltide ja valgusreklaamide arv, samuti tegi 14bi tOusu erinevate
reklaamikandjate paigaldamiseks esitatud taotluste arv. Protsentuaalselt vdhem sooviti
paigaldada iile tdnava riputatavaid reklaame, tdnapdeva moistes bannereid. 1920. aastatel jaib
silma suurem iilejadnutest eristuvate reklaamide osakaal (valjuhédéldiga helireklaam, erinevad
logodega miitigiautomaadid jms). Eelnevate vordluste taustal tuleb dra mirkida 1920. aastate
taotluste oluliselt vdiksem koguarv. See vdib olla mdnel pohjuseks, mistdttu mdni esmapilgul
ootamatuna nédiv number (nt bdnnerite suur osakaal - ligi kolmandik koikidest kiimnendi

jooksul esitatud taotlustest) vajaks tdiendavat kontrollimist.

21. sajandil on jatkuvalt suurearvuliselt esindatud reklaamsildid (2023 on nende arv kiill
oluliselt langenud), {ildiselt voib ndha erinevate reklaamtiilipide iihtlasemat jaotumist
vorreldes II maailmasdja eelse perioodiga. Olulise osa reklaamide koguarvust moodustavad
jatkuvalt valgusreklaamid. Eespool olevast tabelist (joonis 48) vdib lisaks nédha, et vorreldes 11
maailmasdja eelse ajaga on tdnapédeval oluliselt vihemaks jdénud taotlusi reklaamkandjate
paigaldamiseks. Ajutiste reklaamide paigaldamiseks mdeldud reklaamtulbad- ja stendid (vt
néiteks foto 16) hakkasid juba 1930. aastatel liiklust takistama, mistdttu 10petati uute taotluste

heakskiitmine. Sdilinud kirjavahetusest ilmneb, et ka olemasolevaid reklaamtulpasid ja -poste
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hakati likvideerima.*? Kui kiirelt reklaampostid Tallinna vanalinnast tegelikult kadusid, pole
tapselt teada. 21. sajandist pédrinevate reklaamkandjate paigaldamiseks esitatud taotluste

suurenenud arvu seletab harkjalgade populaarsuse kiire kasv.

4.4 Valgusreklaamid

Kuigi iiksikuid niiteid vois Tallinna vanalinnas olla ka varem, nditavad reklaamitaotlused
iisna selgelt, et valgusreklaamid ilmuvad 1920. aastatel. Jarsu tdusu teevad need ldbi jargmisel
kiimnendil. Ulekaalukalt kdige rohkem taotlusi esitati kiimnendil neoonreklaamide
paigaldamiseks (102) (ill 49), mida oli ligi kolm korda rohkem, kui kd&iki teisi

valgusreklaamitaotlusi kokku.

120
102
100
80 -
60
40
26
20 = ' 10
3 3 I 4 I 5 7 7 5 7
1 1 1 1 1
o - e am o - = = = 'mi
1921-1929 1930-1940 2003 2023
m Valguskast m Neoonreklaam m Valgustatud tahed
M Projektoriga valgusreklaam ® Muu B Teadmata

m Digiekraan

49. Valgusreklaamide jagunemine erinevatel perioodidel.

21. sajandiks on veel ndukogude perioodil populaarsed neoonsildid reklaamitaotlustest
kadunud. Peamiselt on neoonvalgusreklaamide kadumise pdhjuseks uute vastupidavamate

ning energiasddstlikumate tehnoloogiate esiletdus, sellele lisaks ei peeta neid tinapédeval

44

vanalinna sobivaks.** Ulejisinud valgusreklaamide taotluste arv 21. sajandil vaadeldud

4 TLA, TLA.82.1.1628: Kirjavahetus Tallinna Linnavalitsuse osakondadega, teiste asutuste ja isikutega
reklaamist ning kauplemisest tdnavatel ja véljakutel (vaadatud 01. II 2024).

4 Lubade andmine vilikohvikute, viikeinventari ja vilireklaami paigaldamiseks vanalinna vdi kinnismilestisele,
https://www.tallinn.ee/et/teenused/lubade-andmine-valikohvikute-vaikeinventari-ja-valireklaami-
paigaldamiseks-vanalinna-voi (vaadatud 01. IV 2024).
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aastatel on piisinud suhteliselt vOrdsena, ainsana tduseb esile valguskastide suurem osakaal

2003. aasta taotluste hulgas.
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5. TANAVAPILT ENNE JA NUUD — VORDLUS FOTODE POHJAL

Kuna uurimustdds pohiliste allikatena kasutatud arhiividokumendid ei pruugi erinevatel
pohjustel anda iilevaatlikku pilti, on kiesolevas peatiikis vorreldud 1930. aastatest ning
tdnapédevast périnevaid tdnavavaateid strateegiliselt valitud kohtadest Tallinna vanalinnas.
Fotode vottesuunad on valitud kohtadest, kus vilgas &ritegevus on toimunud nii II
maailmasdja eelsel perioodil kui tdnapdeval. Vottekohtade valikul méngis lisaks rolli ka
kvaliteetsete, 1930. aastatest pdrineva fotomaterjali olemasolu ja muutumatuna voi véheste

muudatustega piisinud hoonestus pildistataval alal.

Kirjeldatud kriteeriumitele vastasid Viru tdnav, Vanaturu kael ning Raekoja plats, tdpsed
vottesuunad on tdhistatud illustratsioonil 50. Fotode analiiiis ja korvutamine annavad
voimaluse selgelt ndha, milline nigi vélja Il maailmasdja eelne tinavamiljod monedes
Tallinna vanalinna valitud tihedama é&ritegevusega paikades ning millised on erinevused

vorreldes tdnapdevaga.

Reklaamide arvukust mdjutab muuhulgas ka vélja renditavate pindade ning dride suurus, mis
omavahel tihedalt seotud on — hoone vilisilmet mdjutab viga tugevalt see, kas ithes hoones
tegutseb iiks suurem dri voi palju vidikeseid. Viimasel juhul kajastub see tihti reklaamide

ulekiilluses.

gis
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50. Reklaamide arvukuse ning tdinavamiljoo erinevuste vordlemiseks kasutatud fotode vottekohad ja -suunad

tahistatuna Maa-Ameti aluskaardil.
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1930. aastac{ !

S o,

2024. aasta

2024. aasta

51.-55. Raekoja platsi idapoolse kiilje hoonestus 1930. aastatel (Foto 51 ja 52) ja tdnapéeval (Foto 53, 54 ja 55).
Fotol 55 on néha hooajalised viliterrassid koos inventariga, mis omamoodi toimivad reklaamina ja tekitavad

visuaalset miira.

Raekoja platsi hooned 12—17 ja Vanaturu kael 3. Kaks {ilemist fotot parinevad 1930. aastatest,

alumised tinapdevast. 1930. aastate fotodel on kdige silmatorkavam sodgisaal-kohvik
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,Centraal“ silt Raekoja plats 14 teise korruse akende kohal, sarnane suureformaadiline kiri
tekstiga ,,Kiirkdik* paikneb hoone Vanaturu kael 3 (Hopneri maja) I ja II korruse akende
vahel. Oluline muudatus on 1930. aastatel hoonete Rackoja plats 12—-14 ees paiknenud
miitigiputkade rivi kadumine, mistottu on oluliselt vihenenud ka reklaamsiltide arv. Tuleb éra
mérkida, et tdnapdeval lisavad hooajaliselt visuaalset miira restoranide viéliterrassid (ill 55).
Viiliterrassid ise, nende juurde kuuluvad logodega piikesevarjud ning terrassipiiretele
kinnitatavad sildid toimivad hooajalise reklaamina. Kokkuvotvalt tihendab see, et vorreldes 11
maailmasdja eelse perioodiga on hoonete fassaadidel paiknevad piisireklaamid kiill
vihenenud, kuid suvehooajaks paigaldatavad viliterrassid koos inventariga, lahtiste uste
korvale asetatavad kaubariiulid jms tdhendavad, et visuaalses miiras ning hoonete

vaadeldavuses on sdltuvalt hooajast viga suur kontrast.

Vanematelt piltidelt voib kokkuvottes ndha rohkem suuremoddulisi kirju ja silte fassaadide
iilemiste korruste akende vahel ning nende kohal, kuid périselt kadunud ei ole need tdnagi —
esineb maalinguid seinal (restoran ,Troika“, kiri ,,Tudengimaja“ jm) ning eraldi kirju.
Varasemal fotol paistab silma keset platsi seisev paberreklaamide kleepimiseks mdeldud
reklaampost, mille sarnaseid linnavalitsus juba enne 1930. aastatel likvideerima asus. Uldiselt

ei saa Raekoja platsi idapoolsetel hoonetel toimunud muudatusi pidada siiski eriti suurteks.
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56.—57 Rackoja plats 8 hoone 1930. aastatel (vasakul) ja tinapédeval (paremal).

Nn ,,Jegorovi majana“ tuntud hoone aadressiga Raekoja plats 8/Miindi tdnav3/Pikk ténav
12/Kinga tédnav 6. Vanemal (vasakpoolsel) fotol vdib néha hoone 2. ja 3. korruse akende kohal
suuremd0dulisi reklaamkirju ,,Tallinna manufaktuur ja kaubanduse A/S* erivérvilised
neoonkirjad tekstiga ,,Eesti Entsiiklopeedia“ ning parempoolse viilu servas ,,Loodus®, millele
pidi lisanduma kiri ,,Ilutriikk* piki teist viiluserva (ill 30).* T korruse akende kohal vdib niha
kirja ,,0ed BOCKLER*". Vorreldes 1930. aastatega on hoone fassaad tinasel pdeval oluliselt
puhtam, mis iihtlasi tagab selle, et fassaad on vastupidavam ja vajab sellevorra viahem
hooldust. I korruse avatédidete kohal paiknevad erinevate soogikohtade reklaamsildid ja -kirjad
on moddduka suurusega ning pigem tagasihoidlikud. Kadunud on suured reklaamkirjad
iilemiste korruste akende vahel. Tdnapédeval toimivad omamoodi sddgikohtade reklaamina ka

hooajalised viliterrassid koos kogu kaasaskdiva inventariga.

4 TLA, TLA.149.1.300: Majandus- ja ehitusalane kirjavahetus linnavalitsuse, tema osakondade, dride ja teistega
triikiste ja vélisreklaamist, kinnisvarade taksioonist, asjatundlike isikute véljakutsetest, nditustest.

38



£7

BN
;’:J

2024. agste 2024. aasta ‘20_24.' aasta

58.—63. Vanaturu kael 12/Vana turg 1 hoone (vasakul) ja Vanaturu kael 7/Vene 1 hoone/hooned (keskel ja

paremal).

Vordlus Vanaturu kaelast, hooned Vanaturu kael 12/Vana turg 1 (mdlema rea vasakpoolne
foto) ning Vanaturu kael 7/Vene 1 (mdlema rea keskmine ja parempoolne foto). Korvutades 11
maailmasdja eelsest perioodist parit pilte tinapdevastega voib niha drastilist vahet reklaamide
arvukuses hoonete fassaadidel — eriti Vene 1 hoone fassaadid olid kaetud eriilmeliste valgus-
ning tavareklaamidega, #ra on kasutatud enamus vabadest pindadadest. Usna palju
reklaamsilte on ka teisel pool tdnavat paikneva hoone Vanaturg 1 seintel, mis tdnapdeval on
iisna tiithi. Antud hoone illustreerib tdnapédeval histi ka seda, kuidas iihe suure rentniku voi
omaniku valduses (antud juhul restoran Olde Hansa) olemine tdhendab kokkuvdttes reeglina

viiksemat vilireklaami hulka.
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64.—65.Viru tdnava hoonestus 1930. aastatel (vasakul) ja tdnapédeval (paremal).

Vaadates teist dritegevuse osas populaarset piirkonda Viru tinavat tuleb kdigepealt &ra
mirkida moningad selle hoonestuses toimunud muudatused — kui piltidel vasakpoolne
tdnavapool on jiddnud vaadeldava perioodi viltel suhteliselt muutumatuks, siis paremal on II
maailmasdjas hivinud hoonete asemele kerkinud moned uued. Reklaamide poolest on 1930.
aastatest périnev pilt kiill kirevam, kuid mitte oluliselt. Mdlemal tdnavapoolel paiknevate
hoonete fassaadid ndevad nii vanemal kui tinavapédevasel fotol vélja sarnased, kummagi
juures ei saa vilja tuua oluliselt suuremat vilireklaami hulka. Vanemal fotol vdib niha
rohkem reklaamsilte ja valguskaste paremal pool ténavat (nii fassaadi vastas olevaid, kui
sellest eenduvaid), kuid siin méngib rolli ka muutunud ruumide jaotus — toonaste hoonete
kohal paikneb tdnapdeval iiks suurem kaubanduskeskus, mille reklaamid on koondatud

tihtsele tulbale.

Uldistusena kdikide vdrreldud paikade puhul voib kdige suurema muudatusena vilja tuua
asjaolu, et vorreldes II maailmasdja eelse perioodiga, kus reklaamide paigaldamiseks kasutati
dra vaba pinda kogu fassaadi ulatuses, on reklaam ténapéeval kolinud I, harvem ka II korruse
tasapinda. Kadunud on korgemate korruste akende vahel varem paiknenud suured
reklaamkirjad, mistottu on védhemalt iilemiste korruste osas fookuses ajalooliste hoonete
fassaadid, mitte seal paiknevad reklaamid. Tdnavaddrsete hoonete fassaadid on kiill
tanapdeval ka esimesed ehk kdige tdhtsama &rikorruse osas veidi puhtamad, kuid visuaalset
miira tekitavaid ajutisi ning hooajalisi otseseid ja kaudseid reklaame on kindlasti rohkem kui

varcm.
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6. HINNANG OLUKORRALE TANAPAEVAL

Tasakaalu leidmine toimiva drikeskkonna, ajalooliste hoonete arhitektuuriliste védrtuste ning
ajaloolisele vanalinnale omase tinavamiljo6 hoidmise vahel on keeruline {ilesanne ning
sellele hinnangu andmine jédb ilmselt alati moningal mairal subjektiivseks. T66 autori
isikliku hinnangu pohjal voib Oelda, et vélireklaamid Tallinna vanalinnas 2024. aastal
vastavad iildjoontes nii kohalikele ettekirjutustele kui rahvusvahelistele kultuuripdrandi
hoidmise pohimdtetele*®. Hoolimata iildiselt toimivatest regulatsioonidest jddb reklaamide
nduetele vastavus ehk sobivus konkreetsesse kohta mingil mééral tihti tdlgendamise
kiisimuseks. Kui tuua moni nédide Tallinna vanalinnas esinevast, kuid t66 autori hinnangul
ajaloolisse keskkonda mitte sobivatest reklaamist, vdib dra mainida nditeks liikuva tekstiga
LED- ekraane (fotod 66 ja 67). Seni, kuni tegu on iiksikute juhtudega, ei riku need

markimisvadrselt tdnavaruumi ilmet.

Muude aspektide korval tasub &dra maérkida, et tdnapédeval suures ulatuses hooajaliseks
muutunud ja seetdttu hoonete fassaadidelt tdnavale kolinud otsene voi kaudne reklaam
(terrassid, miitligiletid, piirded, péikesevarjud, harkjalad jms) tdhendab, et hoonete
fassaadidele kinnitatakse drisilte vihem. See aga omakorda vdhendab fassaadide
hooldusvajadust ning on seega tervitatav hoonete sdilivuse seisukohast. Tdendoliselt on
reklaamide arvukuse ning visuaalse miira suur hooajaline kdikumine seotud turismihooajaga,

mis kestab meil iildiselt maist kuni septembrini.

66.—68. Liikuva tekstiga LED-reklaamd: Nunne 1 foto 66 ja Viru tn 23 foto 67. Fotol 68 on Viru 23 asuv muidu

sobiv, kuid néotult nihtavale jaetud juhtmetega valgusreklaam.

46 Kultuuripdrandi véirtust iihiskonnas kisitlev Euroopa Noukogu raamkonventsioon. — Riigi Teataja,
https://www.riigiteataja.ee/akt/218052021003 (vaadatud 15. V 2024).

41



Negatiivse poole pealt hakkavad silma ka reklaamide toimimiseks vajalik kaabeldus mille
varjamisega ei ole vaeva nédhtud. Iseloomulikku néidet sellest voib néha fotol 68, kus on

seinale jdetud toitekaabli rulli keeratud varu.

6.1 Valgusreklaam ajaloolises keskkonnas

20. sajandi jooksul on erinevad valgusreklaamid muutunud tiheks kdige populaarsemaks
vélireklaami tiitibiks. Kui jéitta korvale vidheste nididetega 20 sajandi algusaastad, katab
kdesolevas uurimustdds valitud ajaperiood dra suurema osa valgusreklaamide ajaloost.
Ténapdeval on ajaloolise linnaruumi valgustamine pimedal ajal (selle alla kuuluvad ka
valgusreklaamid) kultuuripdrandi kaitsmise kontekstis suurema téhelepanu alla sattunud,*’

seetdttu on vajalik nendega seonduvate kitsaskohtade veidi pdhjalikum analiiiis.

Uheks suuremaks valgusreklaamidega seotud murekohaks on saanud tinapdevaste
energiasdistlike LED- tehnoloogial pohinevate valgustite valgustemperatuur, mis on
varasemalt kasutusel olnud kollaka valgusega halogeenlampidest jahedam temperatuur.
Ajaloolistes linnasiidametes (nditeks Rooma) on maérgatud, et inimesed tajuvad

t*8 — kollakas valguskuma on saanud osaks

valgustemperatuuri olulise osana tdnavamiljoos
ajalooliste paikade identiteedist, mille kadumist mérgatakse. Jahedama valgustemperatuuriga
seostub lisaks ka muid negatiivseid omadusi, nditeks on juba monda aega teada erinevate
LED- tehnoloogiat kasutavate ekraanide poolt eraldatava nn sinise valguse kahjulik moju
inimeste tervisele.** LED- tehnoloogia vdimaldab kiill valgustemperatuuri kontrollida, kuid
soojema tooniga valgusallikad on oluliselt vdiksema energiatdhususega, mistdttu kasutatakse
neid vihem.®® Tallinna vanalinna vilireklaami ja teabe paigaldamise juhistes on ténaseks

kirjas nduded ka vilireklaami valgustemperatuuri kohta®!, mis niitab, et eelpool mainitud

murekohad ei ole siin mirkamatuks jddnud. Kas ja kui suures ulatuses Tallinna vanalinnas

47 K. Zielinska-Dabkowska, K. Xavia, Historic Urban Settings, LED Illumination and its Impact on Nighttime
Perception, Visual Appearance, and Cultural Heritage Identity,
https://www.researchgate.net/publication/328809838 Historic Urban Settings LED Illumination and its Imp
act on_Nighttime Perception Visual Appearance and Cultural Heritage Identity (vaadtud O1. IV 2024).

48 Samas

49 M. Abedi, LED street lights can damage eyes and cause sleep problems, health officials warn. — Global NEWS
04. IV 2018, https://globalnews.ca/news/4122605/1ed-street-lights-eyesight-health-effects/ (vaadatud 20. IV

2024).
S0 K. Zielinska-Dabkowska, K. Xavia, Historic Urban Settings, LED Illumination and its Impact on Nighttime
Perception, Visual Appearance, and Cultural Heritage Identity,

https://www.researchgate.net/publication/328809838 Historic_Urban_Settings LED Illumination_and_its Imp
act on_Nighttime Perception Visual Appearance and Cultural Heritage Identity (vaadtud O1. IV 2024).

5! Lubade andmine vilikohvikute, viikeinventari ja vilireklaami paigaldamiseks vanalinna vdi kinnismélestisele,
https://www.tallinn.ee/et/teenused/lubade-andmine-valikohvikute-vaikeinventari-ja-valireklaami-
paigaldamiseks-vanalinna-voi (vaadatud 01. IV 2024).

42



siiski ettekirjutustest hoolimata sobimatu valgustemperatuuriga reklaame on, vajaks 1dhemat

selgitamist.

Valgustemperatuuriga seotud probleemide korval ei saa mainimata jétta teisi punkte, nagu
tildine valgusreostus ning energiasdéstuga®? seotud kiisimused, mis puudutavad sarnaselt

eelmisele 16igule koiki valgusallikaid, nende seas ka valgusreklaame.

Valgusreklaamide ajalukku tugeva jélje jatnud neoontehnoloogia osakaal on tdnapdeval
kahanenud marginaalseks.”® 20. sajandi esimestel kiimnenditel ning ka ndukogude perioodil
viga populaarsena piisinud reklaamitiilibi kadumise pdhjustena vOib vélja tuua
valgustehnoloogia arengud (pikema elueaga energia- ja keskkonnasédéstlikumad alternatiivid
nagu LED), muutunud disainitrendid ning keskkonnakaalutlused. Siiski ei saa
neoonreklaamidest rdékida vaid minevikuvormis, kuna moningaid niiteid voib leida Tallinna
vanalinnas ka téna, millest enamus ei ole paigaldatud hoone fassaadile, vaid akende sisekiiljel
(ill 68, 69 ja 70). Lihematest kohtadest on neoonsildid populaarsed niiteks Helsinkis®*
Seetdttu pole sugugi voimatu, et kuigi tdnapdeval pole neoonreklaamid iildjuhul Tallinna
vanalinna lubatud®, tuleb mingil hetkel nende taas vanalinna lubamise lile diskussioone

pidama hakata.

RN?

asTATIEASENA A

69. Helsinki pearaudteejaama sissekdigu kohal olev neoonsilt.

52 K. Zielinska-Dabkowska, K. Xavia, Historic Urban Settings, LED Illumination and its Impact on Nighttime
Perception, Visual Appearance, and Cultural Heritage Identity,
https://www.researchgate.net/publication/328809838 Historic Urban_Settings LED Illumination_and its_Imp
act_on_Nighttime Perception Visual Appearance and Cultural Heritage Identity (vaadtud 01. 1V 2024).

31, Tark, Tallinna vanad neoonsildid on enamat kui lihtsalt reklaam. — Eesti Pdevaleht 29. I1I 2020,
https://epl.delfi.ee/artikkel/89084579/tallinna-vanad-neoonsildid-on-enamat-kui-lihtsalt-reklaam (vaadatud 10. II
2024).

54 Photo gallery: Helsinki neon and signage, https://www.degradedorbit.com/articles/photo-gallery-helsinki-
neon/ (vaadatud 31. IV 2024).

55 Lubade andmine vilikohvikute, viikeinventari ja vilireklaami paigaldamiseks vanalinna vdi kinnismélestisele,
https://www.tallinn.ee/et/teenused/lubade-andmine-valikohvikute-vaikeinventari-ja-valireklaami-
paigaldamiseks-vanalinna-voi (vaadatud 01. IV 2024).
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KOKKUVOTE

Bakalaureusetdo heidab ldhema pilgu vilireklaamide kirevasse maailma Tallinna vanalinnas
II maailmasdja eelsel perioodil. T66 eesmirk oli analiilisida ja vorrelda vélireklaami rolli
Tallinna ajaloolise linnasiidame ténavapildi ja iseloomuliku miljod kujundamisel, vorrelda
vaadeldavate ajaperioodide vahel toimunud muudatusi, luua vilireklaamide tiipoloogia ning
anda hinnang tdnasele olukorrale Tallinna Vanalinnas. Teistest pohjalikumalt kajastab t66

valgusreklaame kui iiht olulisemat uuendust valdkonnas viimase sajandi jooksul.

Sissejuhatuses seatud eesmérgid said {ildjoontes saavutatud — erinevatest peatiikkidest
joonistub selgelt vilja vilireklaami oluline roll avalikus linnaruumis, sellega seotud
kitsaskohad ning reguleerimise vajadus. Samuti vdimaldab ajaperioodide vordlus niha
selgemalt moningaid toimunud muudatusi nditeks reklaamide arvukuses ja paigaldamise

kohtades.

T66 suurima viidrtusena nden tdhelepanu juhtimist linnaruumiliselt, kunstiliselt ning
muinsuskaitseliselt olulisele, kuid seni pigem véhest tdhelepanu saanud teemale. Loodetavasti
paneb see t60 lugejaid vilireklaame teise pilguga vaatama ning on aluseks spetsiifilisematele
uurimustoddele reklaamide alal. Selles osas nden véadrtust ka II maailmasdja eelsete
reklaamitaotluste erinevate parameetrite jargi sorteeritavasse tabelisse sisestamisel — loodud
tabel on loodetavasti vdikeseks abiks ka jargnevatele uurijatele. Loodan, et teema piisib ka
edaspidi aktuaalsena ning aitab kaudselt kaasa erinevaid aspekte arvesse votva ning

ajaloolisse konteksti sobituva linnaruumi piisimisele, mille {iheks osaks vélireklaamid on.

To6 kdige mahukama osana todtasin ldbi ligi 800 reklaamitaotlust Tallinna Linaarhiivis
perioodist 1921-1940 ning Tallinna Linnaplaneerimise Ameti muinsuskaitse>® osakonna
juures tegutseva reklaamikomisjoni protokolli aastatest 2003 ja 2023. Kirjandusest olid abiks

erinevad Muinsuskaitseameti arhiivi sdilikud ning publitseeritud allikad.

Bakalaureuse66 valmimise protsess oli viljakutseid pakkuv ja isegi raske. Tépse
uurimissuuna valimine ning sellele keskendumine oli keeruline ning tdenéoliselt ei jii see
paris mirkamatuks ka t66 lugejale. Selgemalt piiritletud potentsiaalsed teemad leidsid tee
autori motetesse alles t60 iisna hilises jargus, kui uurimissuuna muutmiseks enam piisavalt

palju aega polnud.

356 Kuni aastani 2016 Tallinna Kultuuriviirtuste Amet.
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Vilireklaamidega seotud uurimustdd edasiarendamisel on potentsiaalseid uurimissuundi
mitmeid. Eraldi pohjalikumat uurimist vaériks kindlasti mitmed reklaamitiiiibid (neoonsildid,
plekksildid) ja nende sdilitamise, restaureerimise, (taas)kasutamise ning muude teemadega
soetud kiisimused. Mitmete valdkondade piiril paiknev vilireklaam on teema, millele saab
laheneda paljudest eri suundadest — niiteks saaks kisitleda vaateakende osana kujundatud
reklaame, mis on ténapédeval reguleeritud vaid vdhesel méddral ning mida reeglina ei loeta
linnapilti mdjutavateks. Teise voimaliku uurimissuunana peaks tulevikus késitlema ajalooliste
vélireklaamide voimalikku sidilitamise vajadust muinsuskaitselisest aspektist koos koikide

seotud probleemidega (hoiustamise ja eksponeerimise probleemid, valikukriteeriumid jms).

Reklaamidega seonduvad uurimused on olulised ka muinsuskaitseala vilireklaami ja teabe
paigaldamise alaste reeglite koostamisel ja iile vaatamisel, avades erinevaid aspekte ning

pakkudes ajaloolist vordlust.
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SUMMARY

Bachelor’s thesis takes a closer look at the colorful world of outdoor advertising in Tallinn old
town in the period leading up to II World War. The goal of the paper was to analyse and
compare the role of outside advertising in shaping the streetscape and distincitive milieu of
Tallinn’s historic city centre, compare the changes that have taken place between the observed
time periods, create a typology of outside advertisments and give an evaluation to the
situation today. A more thorough look is cast on illuminated advertisments as one of the most

important changes in the field during the last century.

In general the goals set in introduction were achieved — different chapters help draw a clear
picture showing the important role of outside advertising in public urban environment,
problems associated with this and the need to regulate it. Comparing different time periods
also allows to track more clearly the changes that have taken place for example in number of

advertisments and the places they’re installed.

In the author’s eyes the paper’s greatest value is drawing attention to a topic that is important
from urban planning, artistic and national heritage point of view but has not gotten much
attention. It is the hope that this paper will make the reader look at outside advertisements
differently and will lead to more specific reaserches in the field. In this regard the author also
sees the value of entering into a sortable table different advertsiment applications from the
period before II World War which hopefully helps future reaserchers. I hope this topic will
remain relevant in the future and will indirectly help create a public urban space that takes
into consideration different aspects and blends into historic context while recognizing the

outdoor advertisements in it.

As the most substantial part of the thesis I looked through almost 800 applications for
installing outdoor advertisments in Tallinn City Archive during a period of 1921—1940 and
protocols of outdoor advertisment commision that resides with the Heritage Protection Unit of
Tallinn Urban Planning Department. This was supported by written documents from the

archive of National Heritage Board and other sources.

The process of writing the bachelor’s thesis was challenging and at times, difficult. Deciding
on a specific area of research and sticking to it was difficult — something that the reader is
likely to also notice to some degree. Clearly defined alternative directions found it’s way to
author’s attention late in the writing process when there wasn’t enough time left to make big

changes.
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Further reaserch connected to outside advertisements has a number of potential directions.
Firsty, several advertisment types as neon or metal signs and the questions dealing with
preserving, restoring and (re)using them would deserve a more thorough research. Situated on
the border of several diciplines, outside advertising is a field that can be approached from
many different directions. For example, it is possible to concentrate on shop window designs
— an area that is very loosly regulated and is not generally considered something that affects
the public space. As another possible direction it would be nessecary to dissert outdoor
advertsiments from the point of view of preserving them along with the challenges involved

with storing, showcasing and criterias of selection.

Research papers connected to advertisements are also important when putting together or
reviewing the rules of outdoor advertising in historic areas, showing different aspects and

offering historic comparisons.
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